REGULAMIN PRZYZNAWANIA | FUNKCJONOWANIA MARKI REGIONALNEJ LUBELSKIE

POSTANOWIENIA OGOLNE

§1.
Marka regionalna LUBELSKIE jest dobrem powszechnym mieszkancow wojewddztwa Lubelskiego.
Prawo do postugiwania sie logotypem marki regionalnej LUBELSKIE jest przyznawane przez
Kapitute przedsiebiorcom prowadzacym dziatalnos¢ gospodarcza na terenie Wojewodztwa

Lubelskiego, produkujacym wyroby lub swiadczacym ustugi.

§ 2.
Celem projektu jest promocja produktow i ustug wytwarzanych lub $wiadczonych przez
zarejestrowanych na terenie Wojewddztwa Lubelskiego przedsiebiorcow, poprzez wywotywanie

pozytywnych skojarzen z marka oraz uczynienie ich rozpoznawalnymi na rynku.

§ 3.
Ilekro¢ w regulaminie jest mowa o uczestnictwie w projekcie nalezy przez to rozumiec:
uzyskanie przez przedsiebiorce prawa do postugiwania sie logotypem marki regionalnej
LUBELSKIE, umieszczania logo marki na produktach, materiatach reklamowych, siedzibie firmy i

innych materiatach, stuzacych komunikacji firmy z otoczeniem.

§ 4.
1. Organizatorem projektu i wytagcznym wtascicielem praw majatkowych do logotypu marki jest
Wojewodztwo Lubelskie.

2. Logotyp marki regionalnej LUBELSKIE jest znakiem prawnie chronionym.

§ 5.

1. Projekt jest adresowany do przedsiebiorcow dziatajacych na terenie Wojewddztwa



Lubelskiego co najmniej dwa lata, a takze do mieszkancow Wojewodztwa Lubelskiego.

2. Uczestnikiem projektu jest przedsiebiorca, ktéremu Kapituta przyznata prawo do udziatu w
projekcie oraz ktéry podpisat umowe licencyjna.

3. W projekcie moga uczestniczy¢ rowniez inne organizacje na warunkach uczestnictwa
przedsigbiorcy.

4. Uczestnictwo w projekcie jest nieodptatne.

§ 6.
1. Prawo do postugiwania sie logotypem marki regionalnej LUBELSKIE przystuguje przez okres
dwoch lat od momentu otrzymania certyfikatu.
2. Po uptywie tego okresu Kapituta rozwaza mozliwos¢ przedtuzenia przedsiebiorcy prawa do

postugiwania sie logotypem marki regionalnej LUBELSKIE na czas nieokreslony.

§7.
Ogtoszenie kolejnej edycji projektu odbywa sie raz w roku. Zakonczenie kazdej edycji projektu

nastepuje na uroczystej gali, w trakcie ktorej ogtaszani sg laureaci danej edycji.

§ 8.

Podmioty uczestniczace w projekcie musza wyrazi¢ pisemna zgode na przetwarzanie danych
osobowych dla potrzeb postepowania weryfikacyjnego, zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997

r. o ochronie danych osobowych, (Dz. U. z 2002 r. nr 101, poz. 926 ze zm.).

WARUNKI UDZIALU W PROJEKCIE MARKI REGIONALNEJ
LUBELSKIE

§0.
1. Warunkiem ubiegania sie o przyznanie wyrdznienia marka regionalng LUBELSKIE jest
prowadzenie dziatalnosci gospodarczej z siedziba na terenie wojewodztwa Lubelskiego, od co
najmniej 24 miesiecy.
2. W projekcie nie moga wzia¢ udziatu przedsiebiorstwa, ktére znajduja sie w stanie likwidacji
lub upadtosci.

§10.
Przedsiebiorca moze zgtosi¢ swoj udziat w projekcie poprzez dostarczenie (przekazanie
osobiscie/poczta oraz wystanie mailem) wypetnionego formularza zgtoszenia rejestracyjnego,

znajdujacego sie na stronie internetowej projektu: www.marka.lubelskie.pl, wraz z zatagczonym

wyciagiem z Krajowego Rejestru Sadowego lub zaswiadczeniem o wpisie do ewidencji

dziatalnosci gospodarczej.



§11.
1.Warunkiem uczestnictwa w projekcie jest pozytywne przejscie procesu weryfikacyjnego oraz
akceptacja niniejszego regulaminu.
2. Weryfikacja zgtoszenia odbywa sie¢ na podstawie przestanego zgtoszenia rejestracyjnego.
Whniosek nalezy ztozy¢ w jezyku polskim (wersja papierowa oraz elektroniczna).
3. Biuro projektu dokonuje oceny zgtoszen rejestracyjnych na podstawie informacji tam
zawartych. W razie potrzeby moze zwroci¢ sie o ztozenie stosownych wyjasnien lub

przedstawienie stosownych dokumentoéw potwierdzajacych dane.

§12.
Biuro projektu dokonuje oceny zgtoszen rejestracyjnych. Kryteriami oceny sa:
1) Kryterium formalne:
a) siedziba przedsiebiorcy musi by¢ zlokalizowana na terenie Wojewodztwa Lubelskiego,
przedsiebiorca musi prowadzi¢ swoja dziatalnosc nie krocej niz 24 miesiace.
2) Kryterium merytoryczne:
a) oferowanie wysokiej jakosci produktow i ustug przy zachowaniu szacunku dla ludzi i
przyrody;
b) osiaganie pozytywnych wynikow ekonomicznych;
c) dziatanie firmy w oparciu o innowacyjnosc, wysoki poziom kultury ekologicznej oraz

poszanowanie tradycji regionu.

§13.
Warunkiem uzyskania prawa do uzywania marki regionalnej LUBELSKIE jest spetnienie
réwnoczesnie kryterium formalnego i kryteriow merytorycznych. W przypadku niespetnienia

kryterium formalnego zgtoszenie zostaje odrzucone i nie podlega dalszej ocenie merytorycznej.

§ 14.
1. Biuro projektu zobowiazuje sie nie ujawnia¢ informacji zawartych w zgtoszeniu
rejestracyjnym, mogacych stanowi¢ tajemnice przedsiebiorcy.

2. Biuro projektu nie odsyta ztozonych wnioskow.

§ 15.
1. Uczestnik moze zosta¢ wykluczony z projektu na skutek przeniesienia dziatalnosci
gospodarczej poza granice Wojewddztwa Lubelskiego, negatywnych opinii, przekazanych przez
wspolnikow, pracownikow, wspotpracownikow lub mieszkancow Wojewodztwa Lubelskiego,
a takze w innych uzasadnionych sytuacjach. W kazdym przypadku zgtoszenie takie bedzie

doktadnie oceniane przez Biuro Projektu i Kapitute marki, ktéora moze podja¢ decyzje



o wykluczeniu z projektu i pozbawieniu prawa do postugiwania sie marka regionalna LUBELSKIE.
W kazdym przypadku decyzja Kapituty jest postanowieniem ostatecznym i nie przystuguje od
niej odwotanie.

2. W przypadku zgtoszen o nieprawidtowosciach, uczestnik zostanie poinformowany o toczacym
sie wobec niego postepowaniu wyjasniajacym i wezwany do przedstawienia stosownych
wyjasnien za posrednictwem Biura projektu w terminie 14 dni od otrzymania powiadomienia.
W przypadku niedostatecznych wyjasnien lub ich braku, Kapituta podejmie decyzje
o wykluczeniu z projektu.

3. Przedsigbiorca zostanie wykluczony z projektu w przypadku orzeczenia wobec niego

prawomochego wyroku sadowego, za przestepstwo przeciwko obrotowi gospodarczemu.

§ 16.
W przypadku utraty prawa do postugiwania sie marka, uczestnik projektu niezwtocznie
zaprzestanie umieszczania logotypu LUBELSKIE na produktach, drukach, siedzibie firmy i innych
okreslonych w § 3 regulaminu materiatach. W takim przypadku Urzad Marszatkowski
Wojewoddztwa Lubelskiego zamiesci informacje na swoich stronach internetowych, na stronie
projektu lub w inny sposob poinformuje

o odebraniu uczestnikowi prawa do postugiwania si¢ logotypem marki regionalnej LUBELSKIE.

KAPITULA

§17.
Kapituta jest honorowym organem czuwajacym nad prawidtowoscia przyznawania marki
regionalnej LUBELSKIE oraz ciatem doradczym przy podejmowaniu strategicznych decyzji,

dotyczacych zarzadzania marka regionalng LUBELSKIE przez Zarzad Wojewodztwa Lubelskiego.

§18.
Kapitute powotuje, zwotuje jej posiedzenia i przewodniczy jej obradom Organizator - Marszatek

Wojewddztwa Lubelskiego.

§19.
W sktad Kapituty wchodza osoby zaufania publicznego, specjalisci w dziedzinie gospodarki,
ekonomii, zarzadzania itp., przedstawiciele lokalnych mediow, w tym:
1) Cztonkowie Zarzadu Wojewodztwa Lubelskiego (co najmniej dwoch);
2) Redaktor Naczelny ,,Gazety Wyborczej Lublin” lub dziennikarz/ekspert w dziedzinie
gospodarki/ekonomii/zarzadzania;

3) Redaktor Naczelny ,Dziennika Wschodniego” lub dziennikarz/ekspert w dziedzinie



gospodarki/ekonomii/zarzadzania;

4) Redaktor Naczelny ,Kuriera Lubelskiego - Polska The Times” lub dziennikarz/ekspert w
dziedzinie gospodarki/ekonomii/zarzadzania;

5) Redaktor Naczelny ,Radia Lublin” lub dziennikarz/ekspert w dziedzinie
gospodarki/ekonomii/zarzadzania;

6) Dyrektor lubelskiego oddziatu Telewizji Polskiej ,,TVP Lublin” lub dziennikarz/ekspert w

dziedzinie gospodarki/ekonomii/zarzadzania;

§ 20.
W posiedzeniu Kapituty uczestnicza cztonkowie Kapituty lub w zastepstwie wskazane przez nich
osoby. Osoby wskazane uczestnicza w pracach Kapituty na takich samych warunkach jak

cztonkowie.

§21.
Kapituta podejmuje decyzje o przyznaniu prawa do uczestnictwa w projekcie zwykta wiekszoscia
gtosow.

W przypadku rownej liczby gtosow decyduje gtos Przewodniczacego.

§ 22.
W trakcie prac nad wytonieniem laureatow kolejnych edycji projektu, cztonkowie Kapituty beda

sie kierowali obiektywnymi kryteriami, zachowujac petna bezstronnosc.

§23.
Cztonkowie Kapituty zobowiazuja sie nie ujawniac¢ informacji mogacych stanowi¢ tajemnice

przedsiebiorcy, zawartych w zgtoszeniu rejestracyjnym.

§ 24.

Z kazdego posiedzenia Kapituty sporzadzany jest protokot.

§ 25.

1. Posiedzenia Kapituty odbywaja sie w siedzibie Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Lubelskiego lub
w innym miejscu wskazanym przez Organizatora.
2. Kapituta ma prawo wizytowania podmiotow ubiegajacych sie o przyznanie prawa do uzywania
logotypu marki LUBELSKIE.

a) wizytacja kazdorazowo powinna by¢ poprzedzona zawiadomieniem wizytowanej firmy

i odbywac sie w terminie ustalonym przez wizytujacego i wizytowanego;

b) wizytacja powinna przebiega¢ na zasadach i warunkach okreslonych i



zaakceptowanych przez wizytujacego i wizytowanego;

c) wizytujacy ma prawo poruszac sie po terenie wizytowanego podmiotu wytacznie pod

opieka przedstawiciela danego przedsiebiorstwa.
UPRAWNIENIA | OBOWIAZKI POSIADACZY MARKI REGIONALNEJ

§ 26.

Certyfikowane przedsiebiorstwa moga korzysta¢ z marki regionalnej LUBELSKIE na zasadach

okreslonych

w umowie oraz niniejszym regulaminie.

§27.

Korzysci wynikajace z posiadania certyfikatu marki regionalnej LUBELSKIE:

1)
2)

3)

produkty i ustugi laureata oznaczone sa logotypem marki regionalnej LUBELSKIE;
certyfikowane przedsiebiorstwo moze umieszczac logotyp marki regionalnej LUBELSKIE na
terenie swojej siedziby;

wyrdznione przedsiebiorstwo moze zamieszcza¢ logotyp marki regionalnej LUBELSKIE
obok swojego logo, wraz z informacja, ze jest posiadaczem marki regionalnej, na
wszelkich drukach i materiatach reklamowych, tacznie z przekazami reklamowymi w
mediach oraz na innych materiatach stuzacych do komunikacji przedsiebiorcy z
otoczeniem;

laureaci konkursu stajg sie automatycznie cztonkami prestizowego Klubu Marki
LUBELSKIE, ktory bedzie uczestniczyt w cyklicznych spotkaniach, konferencjach i
wyktadach;

posiadanie certyfikatu uprawnia do uczestnictwa w kampaniach promocyjnych,
realizowanych

w ramach projektu marki regionalnej LUBELSKIE.

§ 28.

Uczestnik projektu ma obowiazek dbac¢ o umieszczanie logotypu marki regionalnej LUBELSKIE

z nalezyta starannoscia. W szczegolnosci bedzie dbat, by logo byto nalezycie eksponowane z

zachowaniem przejrzystosci i warunkdéw umieszczania go na produktach, budynkach itp.

okreslonych w § 3 regulaminu, zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej.

POSTANOWIENIA KONCOWE

§29.

W przypadku zmiany regulaminu zostanie on ogtoszony z co najmniej miesiecznym



wyprzedzeniem

i zamieszczony na stronie internetowej www.marka. lubelskie.pl.

§ 30.
1. Posiadacz marki regionalnej LUBELSKIE ma mozliwos¢ rezygnacji z udziatu w projekcie.
Rezygnacja wymaga formy pisemnej i przestania jej pod adres Biura Projektu z co najmniej
miesiecznym wyprzedzeniem.
2. W przypadku zmiany regulaminu uczestnik moze wypowiedzie¢c umowe w terminie 30 dni od
daty ogtoszenia.
3. Niezgtoszenie w terminie rezygnacji jest réwnoznaczne z akceptacja warunkdéw nowego

regulaminu.



